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Dizem que quando o dia amanhece com muita neblina é porque
serd um dia lindo, de muito sol. Este texto tem a ver com isto.

A neblina que vem antes do sol e do céu azul... tem a ver com essa
jornada dificil e incrivel que é a maternidade. Uma mistura de
sentimentos que ninguém consegue explicar. Uma sensag¢ao de
felicidade plena misturada com cansago, amor, euforia, tristeza, e
noites mal dormidas. Choro. Muito choro. Chora o bebé&, chora mae,
e os dias passam. E entdo vocé percebe que entre um choro e
outro aparecem os sorrisos. Sorrisos que renovam sua energiaq, e
fazem seu coragao explodir de amor e alegria.

Junto com o bebé nascem novas pessoas também, mae e pai.
Adultos que tinham uma identidade até aguele momento e que
agora terao suas vidas completamente transformadas, e isso pode
ser tao assustador quanto magico. Esse é nosso publico no projeto,
os que tateiam em meio aos dias de neblina, em especial as maes,
mas também a todos que tem vontade de se aventurar nesse
universo de amor e caos.



Com uma pitada de leveza, bom humor e emog¢ao, a peg¢a traz ao publico situagdes
limites na vida da Luizaq, nossa personagem principal, apés 0 hascimento de seu primeiro
filho. A personagem compartilha suas davidas sobre parto normal X cesdreq, a idealizagao
da amamentagao, o que é puerpério, como fica a vida do casal em meio a tantos boletos e
choros interminaveis de um recém-nascido.

Lulu, chega atrasada para um retiro de yoga: Sol Para Maes, buscando um
caminho para os dilemas que surgem com a maternidade recente. Ela senta em
posicao de meditagdo, mas hao consegue se concentrar. Luiza ndo consegue
ser como aquelas mulheres serenas que ela espia de rabo de olho. Seu
telefone toca. No telao, aparece: CASA! Ela ndao atende! O telefone toca de
novo e de novo, e entao ela se descontrola e como numa catarse revela todas
as complexas camadas que surgem com o se tornar mae. Lulu entao percebe, no
decorrer da pega, que nao estd sozinha, pois ela representa todas as maes que
buscam reconhecimento e forga nesse novo lugar e permanente modo de vida.

Conforme Lulu vai expondo sua vulnerabilidade nessa jornada, ela descobre que as fases
sao temporarias, as boas e as ruins, e que ela jamais serd capaz de dar conta de tudo.

Que desconhecido e maternidade combinam muito!
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Podemos falar das dores. Interrogar os medos. Compartilhar da
inseguranga que bate em qualquer mae de primeira viagem.

E acreditando nessa quebra de paradigma que 60 Dias de Neblina
propoe uma discussao urgente. O texto de Rafaela Carvalho arrebatou
milhares de leitores porque apresenta em suas pdginas situagdes que
afligem muitas maes, ha gerag¢des, mas que nunca compartilharam
umas com as outras.

Nossa sociedade impoe padroes de perfeicao as mulheres e
estabelece regras até para a maternidade, uma experiéncia individual e
primitiva, fazendo com que mulheres questionem sua credibilidade e
competéncia enquanto maes sempre que sentem medo ou
insegurancga.

Acontece que a mae real, e a maternidade real, envolve muito mais
choro, privagao de sono, medo, duvidas, angustias. E mdes reais
buscam se identificar em outras, buscam a representatividade que nao
seja aquela impecdvel vista por tanto tempo na TV e que exigem dela.

Em pesquisa feita pelo instagram da atriz Juliana Didone e da autora
Rafaela Carvalho, com 26.939 mulheres, 73% diz ter sofrido com o baby
blues, turbuléncia emocional apés o parto, 83% sentiram-se culpadas
por estarem falhando ou errado como maes e 89% gostariam de ter
sido mais leves com elas mesmas no primeiro ano como mae.

A auséncia de referéncias que digam a essas mulheres que suas
angustias sao normais e naturais, podem explicar muitos desses
nameros.

A plataforma MindMiners, empresa de tecnologia especializada em

pesquisa digital, realizou em 2019 uma pesquisa com 900 mulheres de
todo o Brasil e apresentou os seguintes dados:

]

das maes brasileiras gostariam gostariam de ver os medos e desafios gostariam de ver mais representado
de ver representadas mais maes
em um contexto de maternidade real

o lado negativo da maternidade,
além de mais mdes com outros interesses
e qualidades além dos maternais.

da maternidade mais retratados



O aplicativo do portal BabyCenter, que acompanha a gestagao e
fornece informagdes sobre a maternidade e o bebé, ja foi baixado
por mais de 400 milhoes de pessoas em todo 0 mundo e no Brasil
é a plataforma digital mais usada para acompanhar o
desenvolvimento do bebé e sua ferramenta mais acessada é o
forum, onde pais e maes podem conversar e trocar experiéncias
reaqis.

Tudo isso nos mostra o quanto a rede envolta do bebé é avida por
consumo de conteudo representativo, em especial os que
transmitam a sensag¢ao de que eles ndo estao sozinhos.

Tratar de uma maternidade real é, além de necessdrio para
construirmos relagdes maternais mais sauddveis, vantajoso do
ponto de vista comercial, mdes também consomem e também
querem se ver representadas com realidade, afinal, existe vida
antes e pos puerpério, existe sol apds a neblina.




ObjetIVO

Principal |

Realizar uma montagem teatral inédita de
um texto aclamado dentro do universo da
maternidade, envolvendo diversos
profissionais dentro de suas areas de
atuagao na construgao de uma narrativa
cénica que visa entreter, divertir, emocionar e
conscientizar o publico a respeito
da maternidade.
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Transpor para os palcos uma obra literdria que é sucesso de vendas,
best-seller na Amazon, valorizando a literatura brasileira e promovendo
a entrada da autora Rafaela Carvalho no cendrio da dramaturgiq;

& Propor discussoes a respeito da maternidade real e dos primeiros
momentos da relagdo dos pais com um novo bebé;

Chegar, através da linguagem cénica, ao maior nimero possivel de
maes que possam estar passando pelas mesmas angustias da nossa
personagem e ser, por meio da arte, um acalento, conforto e alivio;

# Da mesma forma, chegar também a todas as pessoas que tangem
esse universo. Aos pais, avds, amigos, irmaos, primos, vizinhos, colegas
de trabalho, etc., todos que constituem a rede ao redor de um bebé e
que, sensibilizados pelo projeto, podem olhar de outra forma para este
periodo tao delicado e importante da vida de uma mae, entendendo
melhor e sabendo qual é o seu papel, além de se divertir e se
emocionar com hossa Lulu;

Entreter e divertir o publico pelo Brasil, ampliando o acesso ao teatro,
principalmente para maes e seus bebés, pensando em apresentagoes
acessiveis e que estejam prontas para atender as demandas

deste publico;

»
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# Promover apresenta¢des na cidade de Sao Paulo SP, por dois meses,
com apresentagoes de sexta 4 domingo;

Realizar 24 apresentagdes do espetdculo 60 Dias de Nebling, atingindo
cerca de 300 espectadores por sessao, totalizando 7.200 espectadores;

& Realizar 08 palestras de formagao cultural com estimativa de atingir
800 alunos/professores;

Incentivar a promog¢ao de acessibilidade e de cidadania no teatro
brasileiro, com a oferta de distintas linguagens para compreensao da
obra, bem como de contrapartidas sociais no acesso ao espetdculo;

& Colaborar para a valorizagdo do teatro nacional, em um respeitoso trabalho
conjunto com diversos profissionais qualificados para o segmento;

Reforgar, por meio do teatro, a validade das relagoes familiares na

\ constru¢ao de identidades;

-
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& Fomentar o empoderamento e o protagonismo feminino nas artes cénicas;

Viabilizar uma experiéncia artistica sensivel que possibilite 0 espectador
refletir sobre sua vida no que diz respeito aos primeiros momentos de vida
de um bebé e como isso afeta a familia, em especial as maes.
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O que realmente passa dentro da cabe¢ga de uma mae durante a
madrugada, nas incansaveis horas com o bebé acordado, isso é tabu.
Ninguém comenta. E & nesse momento que nos perdemos em aflicdes nao
tao bacanas, pensamentos ruins que ndo condizem com 0 nOSSO cOrag¢ao

de mae. Porque as trés da manha a porta da gratidao se camufla.



Autora

Rafaela Carvalho, 33 anos, € mae de quatro filhos e tem um
jeito Unico de escrever sobre a maternidade.

Sua obra 60 Dias de Neblina, best-seller na Amazon, foi
cotado como o melhor livro sobre o tema dos Gltimos tempos.

Desde seu langamento em 2017, o livro jd emplacou mais de
35 mil exemplares vendidos.

Seu perfil no Instagram @rafaelacarvalhoescritora possui
grande engajamento com uma média de 700 comentdrios por
post e se tornou referéncia para assuntos relacionados a
maternidade, puerpério vida com filhos. 24 horas apds o
anuncio de sua adaptag¢do teatral, o projeto encabeg¢ado por
Juliana Didone, foi prontamente validado pelo publico e seu
perfil @60diasdeneblina jd conta com mais de 14.000
seguidores no Instagram.
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Juliana Didone, 35 anos,—

Sua primeira experiéncia profissional foi aos 12 anos, onde
encenou a pe¢a Cacadores de Aventuras, no papel da jovem
Cléo, e nessa mesma época, iniciou a carreira de modelo.

Trabalhou 4 meses em Toéquio, no Japao e ao retornar ao
Brasil morou em Sao Paulo, onde continuou a trabalhar como
modelo e também fez os primeiros cursos de TV e Cinema.
Apés interpretar a modelo Tati da novela Desejos de Mulher,
conquistou sua primeira protagonista na série adolescente
Malhacao e permaneceu por duas temporadas.

Participou da releitura de O Profeta, em que viveu Baby.
E em seguida, participou da novela Paraiso Tropical como
Fernanda, uma jovem determinada e ousada.

Participou ainda das novelas Negodcio da China e Passione e
em seu Uultimo trabalho na Rede Globo, interpretou Brigitte,
uma das personagens principais de Aquele Beijo, novela de
Miguel Falabella.



Pecado Mortal,

"Num momento onde
as formas artisticas de
expressao aparecem como forga
necessdria de construgdo de
individuos mais criativos, atentos ao outro,
mais amorosos, fazer essa montagem é a
certeza de que o que ela quer comunicar, é
de extrema importancia.

Uma ajuda psicolégica, uma missao social,
divertida e humanitdria.”







Diretor

o o
V l Cto " Ga "l ca Formado no Piccolo Teatro di Milano na Itdlia, sob diregdo de
Giorgio Strehler. Escola de Cinema de Eliseo Subiela na

Argentina.

Na Argentina dirigiu mais de quinze espetaculos e no Brasil
cerca de trinta e cinco producgoes.

Em sua carreira no Brasil, dirigiu homes como Bruno Mazzeo
em Sexo, Drogas & Rock n Roll, Zezé Polessaq, Daniel Dantas,
Erom Cordeiro e Ana Kutner em Quem tem medo de Virginia
Wolf?, Claudio Lins e Soraya Ravenli em Monstros, Mdnica
Martelli em Os homens sdo de Marte...e é para |4 que eu voul!
e muitos outros.

Recebeu o Prémio Qualidade Brasil De Melhor Direcdo, em
seu trabalho com Mdnica Martelli e por seu trabalho em Tebas
) | Land De S. Blanco, com Otto Jr. e Robson Torinni foi
4' Quem tem medo . B reconhecido com Prémio Botequim Cultural De Melhor

de Virginia Woolf? y Dire¢do.

+ Edward Albee

Na televisao dirigiu Gente Lesa, no Canal Gnt e Alucinadas,
no Canal Multishow.




Produtora ,
Com formagao académica e especializagao em Comunicagado Social em Rddio e TV, os

WB Produc ~
sdcios iniciaram as atividades da WB em marg¢o de 2007, como produtora local. Unindo

\ . . A ’
uma equipe com grande know-how e paixao pela arte, a WB esta em constante
produgao, sempre vislumbrando novos projetos e horizontes cada vez mais amplos.

Ao completar 13 anos, a produtora colecionava trabalhos em um portfélio com mais de
realizadas que conquistaram uma

média de

Essas estatisticas ja seriam dignas de apreciagao, antes mesmo de citar alguns artistas de
reconhecimento que participaram dessa conquista. Nomes como Bibi Ferreira, Marco Nanini,
Gléria Menezes, Tarcisio Meira, Marieta Severo, Maria Bethdnia, Denise Fraga, Lilia Cabral,
Antdnio Fagundes, Paulo Gustavo entre tantos outros compuseram o elenco dos trabalhos

dessa produtora capixaba que comegava a conquistar destaque, reconhecimento e
prestigio entre os artistas e as empresas nacionais desse segmento.

Em 2016, uma outra honrosa conquista: hovos ares de experiéncia possibilitaram a
idealizagdo de “O vento vai levando tudo embora” - obra escrita e dirigida por Regiana
Antonini — que langou a WB como produtora nacional de teatro ao circular com o

espetaculo por vdrias regides do Brasil.
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Em 2017, viabilizou, também por todo o pais, a

Cacau Higyno e protagonizada pela humorista

Cacau Protasio. Em 2018 a WB esteve a frente =
da produg¢ado nacional da comédia “O ultimo '

capitulo”, estrelada por Mariana Xavier e por ' L ., e
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estrearam “Através da Iris”, dramaturgia
biogrdfica sobre a fashionista nova- iorquina
Iris Apfel, interpretada pela grandiosa atriz
brasileira Nathdlia Timberg, a pe¢a continua
em cartaz.
Ll f denie E ’ﬁﬁ; '
Em 2019 a produtora estreou a pega "Rubem [7 LMJ’ ALUULA N
lide ombera. BRANC

Braga: a vida em voz alta” mondlogo que B

conta a histéria de um dos maiores cronistas
brasileiros e criou a sua primeira companhia
de teatro chamada "Quebra-Cabe¢a Cia de
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Teatro” voltada para o publico infantil, a qual 75 30 b 14 DE SETEMBRO

Tox 211G | 585 21k | Dom 156" SHEADO AS T5H | TEATRO DA UFES
CURTA TINPORADA i EiO L R e vinkik
ot - [ .

estreou "A Geladeira Mdgica”. g




Texto: Rafaela Carvalho

Diregao: Victor Garcia Peralta
Diretor Assistente: Clarissa Kahane
Diregao de Movimento: Marcia Rubin
Elenco: Juliana Didone

Diregao de Produgao: Bruna Dornellas e
Wesley Telles

Design de Luz: Maneco Quinderé
Cenadrio: Flavio Rossi

Figurino: Luiza Fardin

Trilha Sonora: Marcelo H

Fotos: Jairo Goldflus
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Produgao Executiva: Clarice Coelho
Assistente de Produgao: Aline Gabetto
Design Grafico: Thais Bronze

Social Media: Julia Reis

Coordenagao Administrativa: Leticia Napole
Assessoria Contdbil: Leucimar Martins
Assessoria Juridica: Luana Petry e

Priscila Benincd

Produtores Associados: Bruna Dornellas,
Juliana Didone e Wesley Telles

Realizagao: WB Producdes e Juliana Didone
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JULIANA DIDONE
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Contrapartidas

Teremos intérprete de libras para a comunidade
surda semanalmente (sempre aos domingos).
# Doagao de todas as lonas e banners

. o destinadas a reciclagem.
# Audiodescrigao uma vez por semana

durante a temporada.

Doagado de ingressos de Apresentar o espetaculo sempre em teatros
10% da capacidade total dos teatros para ONGs, com acessibilidade para democratizar o
escolas publicas e Instituicdes que visem beneficiar acesso a todos.

0 acesso a populagdo carentes.

(Institui¢bes indicadas pelo patrocinador)

¥ Bate-papo entre autor, atores e diretor, de

! f ¥ Em todas as apresentagdes teremos forma gratuita para a populagao.
Z Ingressos a pregos populares para
r democratizar o acesso.
s
} Lives nas redes sociais da atriz e espetdculo

Utilizagdo de papel recicldvel para sobre assuntos ligados a pega.

divulgagao.




NN

soLucees corrorativas

comunicacaoc interna
Melhorar o Relacionamento e motivar o publico Interno

comunicacao institucionat
Fortalecimento da marca e engajamento dos Stakeholders

comunicacac MercadoLogica
Alavancar as vendas, aproximando, conquistando e
fidelizando os clientes.
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O Projeto estd aprovado e apto a ser captado na Lei Rouanet (Art. 18)
e no Proac SP JULIANA DIDONE PRODUCOES ARTISTICAS LTDA-ME

R$ 334.400,00 (Trezentos e trinta e quatro mil e quatrocentos reais)

R$ 200.000,00 (Duzentos mil reais)

Temos como objetivo principal realizar o total de 24 apresentagoes
na cidade de Sao Paulo SP.

R$ 330.000,00
R$ 165.000,00
R$ 85.000,00




Contrapartldas

cota unica arresenta

R$ 330.000,00

Logomarca com assinatura “apresenta” na divulgagao total do projeto;
¥ Mengao do patrocinador em todas as publicagdes das redes sociais e
criagdo e/ou promogao de conteudo nas redes sociais;

Apresentagao de video do patrocinador antes de cada apresentagao
(video de até 2 minutos enviado pela empresa);

¥ Sorteio: redes sociais da pega e do artista marcar empresa
patrocinadora ou sorteio no final da pegaq;

Marketing indireto (Product Placement);

¥ Marketing de experiencia/Ativagdo de marca: Possibilidade de espago
no foyer do teatro para o patrocinador (a ser aprovado junto a produgao);

Desconto exclusivo para clientes e funciondrios da empresa
(50% de desconto em cima do valor do ingresso/prego da inteira);

¥ Lancamento do Projeto junto a Imprensa e convidados (Coletiva de Imprensa)
* Caso o patrocinador tenha interesse nesta contrapartida, a mesma devera ser negociada e

alinhada com a produgdo;

Logomarca na decoragao (foyer, entrada e demais espagos do teatro);

¥ Analise de publico /Pesquisa de mercado: Envio de relatoério;

Espacgo publicitdrio exclusivo para utilizar dentro do programa do espetdculo
(pagina inteira);

# Citagao do Patrocinador em locugao de abertura da pega;
Geragao de conteudo exclusivo, como entrevistas com artistas;

& Auxilio para medir o ROI (Retorno de Investimento) e o ROO (Retorno
do Objetivo); e assim por diante.

Lives nas redes sociais do espetdculo ou da empresq;

¥ 20% do valor total aportado no projeto destinado ao plano de
midia/ publicidade.



acées de
ReLacionamento

4 Cota de ingressos nas estreias VIPs e durante a temporada nas capitais.
A quantidade de ingressos respeitard a instrugdo do MINC sobre a cota de
ingressos para os patrocinadores, que é de 10% da capacidade do teatro;

# Ensaio aberto do espetdculo: Destinado a convidados e colaboradores;

4 10 acessos ao longo da temporada a visitas guiadas aos bastidores:
meet & greet com os atores;

# Presenca Vip: Ida dos atores da pe¢a a algum evento na sede da
empresa, café da manha ou bate papo com funciondrios, gerando relagao
do projeto junto com os colaboradores da empresa patrocinadora.




Contrapartidas

cota patrocCinio

(até 2 patrocinadores) R$ 165.000,00

<

O

¥ Logomarca com assinatura “Patrocinio” na divulgacdo total do projeto ; Espago publicitario exclusivo para utilizar dentro do programa do
espetdculo (1/2 pagina);
Meng¢ao do patrocinador em todas as publicagdes das redes sociais e

L ~ . - ¥ Espaco publicitario exclusivo para utilizar dentro do programa do espetdculo
criagdo e/ou promogao de conteudo nas redes sociais;

(pagina inteira);
& Apresentagao de video do patrocinador antes de cada apresentagao

(video de ate 1 minuto enviado pela empresa); Citagdo do Patrocinador em locu¢ao de abertura da pega;

Sorteio: redes sociais da pe¢a e do artista marcar empresa
patrocinadora ou sorteio no final da pegaq; ¥ Geragado de conteudo exclusivo, como entrevistas com artistas;

# Marketing de experiencia/Ativagao de marca: Possibilidade de espago no

: . - Cota de cortesias em estreias e toda temporadaq;
foyer do teatro para o patrocinador (a ser aprovado junto a produgao);

Desconto exclusivo para clientes e funciondrios da empresa (50% de ¥ Lives nas redes sociais do espetaculo ou da empresa;

desconto em cima do valor do ingresso/preco da inteira);
20% do valor total aportado no projeto destinado ao plano de

¥ Logomarca na decoragdo (foyer, entrada e demais espacos do teatro); midia/ publicidade.



Contrapartidas

cota aroio

_ (até 4 apoiadores) R$ 85.000,00

4 Presenca compartilhada da logomarca da empresa em todas as peg¢as
publicitdrias e material grdfico do espetaculo (Impressos e digitais);

¥ Citagdo do nome do apoiador em todas as apresentagdes como "Apoiador”;

4 Cota de convites para todas as sessoes;

¥ Logo no backdroop durante a coletiva de imprensa, quando houver.
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PLANC de 4
Midia

# Insergdes nos Jornais Folha de S. Paulo (Guia da Folha e llustrada) ou O Estado de Sao Paulo —
anuncios de 3 col x 12cm, e 2 pagina — 1 inser¢do por semana durante toda a temporadaq;

\

¥ Andncios nos guias de programacgao cultural (Guia Off, Guia do Teatro, Guia Boca a Boca);

4 Midia Indoor (Pontos de Onibus, Bancas de Jornal entre outros);

& Midia no aeroporto (Congonhas e Guarulhos);

¥ Redes Sociais — Insergao de conteludo patrocinado durante toda a temporada e periodo de
ensaios na pagina do Facebook e Instagram;

¥ Assessoria de Imprensa durante todo o periodo de realizagdo do projeto, propondo
pautas em todos os veiculos de comunicagdo da cidade e arredores.

Impressos

& 100 cartazes, 10.000 flyers, 1000 convites, 5.000 folders.
Sinalizagao: 1 Banner de fachada do teatro e 1 Banner interno.




Redes SOCias da peca

Instagram: @60diasdeneblina

Redes SOCias da Producao

Instagram: @wb_producoes
Facebook: @producoeswb
Twitter: @wb_producoes
Youtube: @wbproducoes

contato

wesLey 1eLLes JuLiana didone

wesley@wbproducoes.com  didonejuliana28@gmail.com
(27) 99619-7611 (21) 98016-7673

Rua Fortunato Ramos, 30/ Edif. Cima Center Sala 103, Santa Lucia/ Vitéria ES/ Cep 29056-020
(27)3376-0933 www.wbproducoes.com



